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Fortalecimiento de competencias D e Res u |t 3 d 0S

digitales de prestadores de servicios
de la Industria cultural y el Turismo,
mediante la creacion de un hub de
emprendimientos creativos y la
aplicacion de la metodologia
bootcamp virtual.
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e Fortalecer las e Promover el desarrollode
competencias digitales competencias digitales de &
para contribuir con el prestadores de servicios
proceso de reactivacion de la Industria cultural y el
socio economica de la Turismo.

Industria cultural y el
turismo mediante la
creacion de un hub de
emprendimientos

e Dinamizar las iniciativas de
emprendedores e

. g 1o g paraguayos del sector
creativos y el desarrollo de cultural y turistico

la metodologia bootcamp mediante el uso de las

virtual. \ TICS.
3 -




Beneficiarios

* Emprendedores del sector cultural y turistico

* Estudiantes universitarios de Universidades Publicas y Privadas del

Paraguay interesados en incursionar en el sector cultural y turistico.
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Revision sobre las tendencias en materia de innovacion tecnolédgica

y digital.

¢ |dentificar las necesidades de competencias digitales del capital humano.
(Diagndstico)

Primera Desarrollar los planes formativos adaptados para atender esa demanda
Etapa especifica.

Desarrollo de capacitaciones a través de la metodologia bootcamp
Segunda

Etapa

Realizacidon de una Feria Virtual de Emprendedores con presentaciones pitch

Exposicion de resultados a la comunidad mediante la participaciéon en

Tercera actividades de divulgacion cientifica.
Etapa




Principales Tendencias en Mmateria

de innovacién tecnolégica y digital.
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El Marco Europeo de Competencias Digitales para
la Ciudadania (DigComp), entiende a la competencia
digital como “‘un conjunto de conocimientos,
actitudes y habilidades necesarias para participar de
forma activa en el entorno digital y obtener los
beneficios de la tecnologia en nuestro dia a dia”

(Fernandez Villavicencio, 2015).




Dimension 1 Dimension 2 Dimension 3

)

S areas 21 competencias Niveles de competencia
AREA COMPETENCIA

1.1 Navegar, buscar y filtrar la informacion
1

INFORMACION 1.2 Evaluar la informacion

1.3 Almacenar y recuperar la informacion

2.1 Interactuar a traves de las tecnologias

2.2 Intercambiar informacion y contenidos

R

2 2.3 Participar en la ciudadania digital 3
COMUNICACION 2.4 Colaborar a través de canales digitales £
2.5 Netiqueta

2.6 Gestionar la identidad digital

Nucleares

l 3.1 Desarrollar contenidos
3.

CREACION DE _ . .

CONTENIDOS 3.3 Copyrighty licencias .

3.4 Programar

3.2 Integrar y reelaborar contenidos

4.1 Proteger dispositivos
4. 4.2 Proteger datos personales

SEGURIDAD 4.3 Proteger la salud

4.4 Proteger el medio ambiente

5.1 Resolver problemas técnicos
S

RESOLUCION DE
PROBLEMAS °-3 Usar la tecnologia de forma creativa

Transversales

5.2 Identificar necesidades tecnolégicas

5.4 ldentificar lagunas en la competencia digital )

\ _arco Europeo de Competencias Digitales (DIGCOMP)



Fuente: (Artica Centro Cultural , 2021)

Creacion y dinamizacién de
contenidos culturales en los
medios digitales: e-mail
marketing, foros, e-groups,
blogs, redes sociales,

microblogging, etc.

Estas herramientas requieren
de multiples competencias:
trabajar con la imagen, la

palabra, el audiovisual.

Estar dispuesto a aprender
las reglas propias de cada
nuevo medio y no tratar de

Imponer las propias.



El Centro de Innovacion
Turistica, Andalucia

Lab, propone categorias
que deben ser atendidas
CoOmo aspectos que

acercan a las empresas
de turismo a la
‘compe’utlwdadv dlgltal



é¢Como los usuarios encuentran
una pyme turistica?

¢éCudles es la forma de llegar a
O sus clientes? Hablamos de
marketing

¢Como llega la empresa a su
comunidad?

¢Como se da a conocer?

¢Qué canales tiene establecidos
para generar interaccién con su
audiencia?

Existe en Internet
(web, redes sociales, m
interme - diarios,

Google My Bu - Puja en los
siness). metabuscadores.

Admite reservas Recibe trafico organico \O

online en aquellos
lugares en los que
tiene presencia.

Es rastreable e
investigable por los
clientes desde su
movil.

Tiene su marca
asegurada en Google.

Su web es accesible y
ofrece una buena
usabilidad desde
cualquier dispositivo
digital.

Estd preparada para
captar reservas
internacionales.

El dominio o web
tiene enlaces en otros
portales.

desde Google.
Hace uso de su blog.

Utiliza copy en toda su
estrategia de
comercializacién y
comunicacion.

Tiene todos sus canales
de distribucién
optimizados.

Cuenta con channel
manager.

Hace campafias de
venta por email.

Capta leads.
Fideliza clientes.
Hace venta cruzada.

Tiene un sistema
gamificado.

Analiza datos y actua en
consecuencia.

\
Tiene varios canales
de comunicacion
digitales.

ACION

Tiene objetivos
definidos en las redes u
sociales.

Tiene mensajeria
instantanea como
canal de
comunicacion.

Domina los medios
audiovisuales.

COMUNI




Estar al dia es la Ginica manera
de sacarle un partido real a

todo lo que nos ofrecen las éDénde se almacena todo ese
nuevas tecnologias sistema online que permite a
los usuarios acceder e

Se forma interactuar con las marcas
online turisticas? HARDWARE

Aprovecha
feriasy
congresos
offline.

Tiene un
hosting fiable
y potente.

v

LO FISICO

Se puede
autogestionar
la web.

Aporta a la
comunidad
B2B.
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Ofrece una
gran

experiencia
enlo

presencial a
sus clientes.




El diagnéstico.
PR | ciagridstico
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Categorias de consultas

v' Datos Generales

v' Acceso a Internet

v Cobranza electrénica
v" Visibilidad en Google
v' Pagina web

v' Redes sociales

v Chatbot

v WhatsApp

v' Email Marketing

v’ Talento Humano

v' Herramientas digitales

v' Formacion.




Anos de funcionamiento del emprendimiento

~

elab 6310 +10
anos anos anos




Edad de los encuestados

y N

e 41 a 50

anos de
edad

. 31a40
anos de
edad
24%
| Generadont

Estan familiarizados y utilizan de  Manifiestan cierta resistencia al
manera natural los medios de uso de tecnologias
comunicacion y las tecnologias completamente digitales.
digitales (Prensky, 2001) (Martinez y Camino, 2020)

Generacion Y



El 93% afirma utilizar las
redes sociales como canal
de comunicacion para
promocionar y vender sus
productos o servicios,
siendo Facebook lared
social mas utilizada para
acceder a su
emprendimiento, con un
95,5%, seguida de
Instagram, Twitter, Youtube

y Tik Tok.




El 7% prefiere no usar Redes Sociales

O Por no entender mucho del tema

O Por falta de conocimiento para hacer
marketing

O Porque el distrito donde esta asentado su
emprendimiento no esta explotado
turisticamente y sus clientes son

vendedores ocasionales.
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BOOTCAMP

VIRTUAL =

(CAMPAMENTO VIRTUAL)
INTRODUCCION A LAS COMPETENCIAS DIGITALES

Del 9 al 31 de agosto

Entrenamiento Intensivo de corta duracion

o 2N

e Lunes e 08:00
Ta I Ieres e Martes e 16:00

e Miércoles ¢ 19:00

EDED oo

moodle



SEMANA 1

Taller N° 1: Aprender a
emprender digitalmente

Taller N° 2: Campafias en
Redes Sociales.

Taller N° 3: ¢ COmo hacer
fotografias desde el
celular? - Parte |

Taller N° 4: Innovacion
Emprendedora

Taller N° 5: WhatsApp -
éComo hacer
presentaciones pitch?

Taller N° 6: Ofimatica:
Word para emprendedores
(Nivel Introductorio)




SEMANA 2

Taller N° 7: Tutoria para la

produccion de Taller N° 12: Como llegar al
presentaciones pitch Taller N° 10: Especificaciones | cliente y fans - Estrategias
de contenidos para Redes organicas de publicacion en

Taller N° 8: Herramientas de | ggcigles — Copy. Redes Sociales

disefio para Redes Sociales , .
. Taller N° 11: ¢ COmo hacer Taller N° 13: Ofimatica:
Taller N° 9: Maneras de fotograficas desde el celular? | Power Point para

potenciar tu — Parte || emprendedores (Nivel
emprendimiento cultural- Introductorio)

Las plataformas streaming




SEMANA 3

o , Taller N 16: Maneras Taller N° 18: Control
Taller N° 14: Tutoria de llegar al cliente y .

. de rendimientos que
para la produccion de | fans — Pautas ADS enera su bublicidad
presentaciones pitch | (Facebook ) 5 P

Taller N° 15: Gestion | Taller N° 17: Taller de | 1aner N” 19:
o Ofimatica: Excel para
de la Marca Empresa y | disefio de Flayer y

Marca Personal logotipos desde el emprended.ores (Nivel
celular Introductorio)




SEMANA 4

E CONSEJO NACIONAL N
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FERIA VIRTUAL

De emprendimientos creativos

BOOTCAMP 2021




Del 9 al 31 de Agosto del 2021

Facilitadores:

Lourdes Sanchez Edgar Ortellado Daniela Bernachea
gar Ortellad | h
Lic en Analisis de Sistemas, Magister en Licenciado en Administracion de la Uni- Licenciada en Publicidad. Diplomada en
Ciencias de la Educacion, Magister en versidad Academia de Humanismo Cris- Social Media y Community Manager.
Salud Publica, Tesinanda Doctorado En tiano Santiago - Chile, Post Crado en Ma-
Ciencias de |la Educacién, Tesinanda nagement Estratégico de la Universidad
Maestria en Informatica y Computacion. de Belgrano Buenaos Aires

2

'S
4

Junior Roman Ruth Zorrilla Fran Silva

Fotégrafo, emprendedor, educador Licenciada en Marketing y Publicidad - Manager y Productor Mdsical
popular, animador sociocultural y Master en Marketing Digital y Comercio
comunicador. Electronico.




Sitio wel

&« C @ google.com/search?q=hub+creativo+uticsxsrf=A0aemvKg4lL 13PxFAXL 5dcOHCO 1bgfAYHAWS:3A1632234560829& source=hpd
Goog|e hub creativo utic X 4 Q
Q) Todos [T Imagenes ) Maps [ Videos (B Moticias : Mas Herramientas

Cerca de 35,200 resultados (0.47 segundos)

https://www. utic.edu.py » hub.creativo_utic «

Hub Creativo UTIC - Universidad Tecnologica Intercontinental

Hub Creativo. Atyra 1750 ¢f Capitan Rivas Fernando de la Mora Paraguay Contactos: (0975)
122 184 (0975) 775 229. Email: hub.creativo. utici@gmail.com ..
Visitaste esta pagina varias veces. Ultima visita: 20/09/21.

Apertura Feria Virtual

Bienvenida al bootcamp - Webinar: Feria Virtual de Emprendimientos
Aprender a emprender ... Creativos. Guido Caballero ...
Tutorias para produccion de ... Ofimatica

Tutorias para produccion de video. Ofimatica: Word para

Fecha: 23/08/2021; Horario - 08 .. emprendedores. Fecha: 11/08 ...
Hub Creativo UTIC Hub Creativo

Realizaran campamento virtual Tutorias para produccion de video.

para prestadores de servicios .. Fecha: 16/08/2021; Horario - 08 ...

L e e



C 8 uticedupy/v7/hub.creativo.utic/

Noticias  Objetivos ~ Bootcamp Virtual ~ Equipo Humano  Inscripcion & Contactos

Hub Creativo Virtual

Animate a potenciar tus habilidades digitales para desarrollar de
manera mas competitiva las actividades de tu emprendimiento en
beneficio de la ansiada reactivacion de la economia post covid.

@ Ver Video
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JCONSEIO NAGONAL - -
E DI OENGIA PRECIENCIA ?
TianT Y TECNOLOGIA

“Fortalecimiento de competenclas digitakes de
Cultural y el Turismo, mediante la creaciol
creativos y la aplicacion de la metodologia bo

BOOTCAMP
VIRTUA

PAMENTO VIRTUAL)
l A LAS COMPETENCIAS DIGITALES

Dirigida a: Prestadores de sarvicios del sactor turismo y cultural, sstudiantes
unwerstanos de Ui dades Publicas y Privadas dol Paraguay intaresados en incursionar
on ol sector cultural y turisti

Plataforma Virtual

00, 1600 y 19:00 heras
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C @ uticedupyvI/mubreatout * O& M@ C @ vicedupyimubomtivou * Qan

Inido~ Noticias Bootcamp Virtual  EquipoHumano  Inscripcidn & Contactos

nicio Objetivas ~ Bootcamp Virtual  Equipo Humano  Inscripcian & Contactos

OBJETIVOS NOTICIAS

General REALIZARAN CAMPAMENTO VIRTUAL PARA PRESTADORES DE
SERVICIOS DEL SECTOR TURISMO Y CULTURAL.

el marco de la

proyecto de investigacl

Fortalecer las competencias digitales para contribuir con el proceso de reactivacién socio
econdmica de la Industria cultural y el turismo mediante la creac
creativos y el desarrollo de la metodologia by

s avance mediante el desarrollo

innovacién entre otros

Fortalecimiento de competencias digitales de prestadore

C @ uticedupy/T/hub

tivout

lento creativo, surge como
ninada b

n generada

Iniio  Noticias  Objetivos Equipo Humano  Inscripcion & Contactos

Especificos

firtual prevé e

rrollo de entrenamientos

. centrado en la pr

BOOTCAMP VIRTUAL

Plataforma Virtual (Zoom / Moodle)
© & a  Duracién: Del 9 de agosto al 31 de agosto

) incluye entrenamientos intensivos en la modalidad virtual, con capacitaciones en vivo a cargo de
s tomarlas de acuerdo a tu disponibilidad de tiemp ntando sie
acompafiamiento permanente por parte de tutores

Inscribite haciendo click Aqui

re con el seguimiento y

Consulta la Programacién click Aqui

Fotografias desde ol celular

C @ uicedupyAT/n

Inido  Notidas  Objetvos  BoolcampVirtual  Equipo Humano

INSCRIPCION & CONTACTOS

Inscripcion Bootcamp Virtual - Direccién:
Introduccién a las Competencias
digitales. Eadli
C @ uticedupy/7/hubcreativo.ut Q % O & rmal
. Teléfonos:
nido  Notidas  Objetivos  Bootcamp Wirtual  Equipo Humano

)
9 =

PREGUNTAS FRECUENTES

HUB CREATIVO Navegacién Instituciones afines Apoyan

it R g ¢ Aquién va dirigido el Bo

mp Virtual >

£Cémo puedo participar ?

Contactor

contenidos sern desarrollados ?

€5 Totalmente Gratuito - Se expadrn certificados de part

) ¢ Cutindo se desarrolicrd el bootcamp ?

& 8 bootcamp tendr una carga horaria ?



> C @ uticedu.py/vi/hub.creativo.utic Qa v Qa»@ :

Inicio  Noticias Equipo Humano  Inscripeion & Contactos

Apertura Campaiias en redes sociales Fotografias desde el celular

& C & uticedu.py/v7/hub.creativo.utic/10_1.html QA % O & » ‘ H

-~ ) Facilitado Campaiias en redes sociales
. Daniela Bernache (Facebook - Instagram).

’ 3 ) omada a
e o yEn iMansg Fecha: 10/08/2021
Q \\ Horario : 08:00 a 10:00 hs

Si alin no estas inscripta/o, ingresar aqui:

r
Temas Fecha Hora
d Si ya estas inscripta/o, ingresar aqui:
Campanas en redes sociales (Facebook - Instagram) Martes 10 de Agosto 8al0 hs P
WhatsApp - Videos App para edicién - Como hacer Miércoles 11 de Agosto 8al0hs " -
presentaciones pitch en 60 segundos Grabac|on de Ia reunion:
Tutorias para produccién de video Lunes 16 de Agosto 8al0hs clic Aqui
Especificaciones de contenido para cada red social - Copy Martes 17 de Agosto 8alOhs
Material Didacti
cémo llegar al cliente y fans - Estrategias Organicas - Facebook Miercoles18 de Agosto 8210 hs areria idacrico
Tutorias para produccion de video Lunes 23 de Agosto 8al10 hs Clic Aqui
Coémo llegar al cliente y fans - Pautas ADS - Facebook Martes 24 de Agosto 8al0hs
Segmentacién y estrategias.
Control de rendimientos que genera su publicidad Miércoles 25 de Agosto 8al0 hs
Descripcion
Invita y Organiza: Hub de emprendimientos creativos (BPIN20-208) Campafias en redes sociales (Facebook - Instagram). a

cargo de Daniela Bernachea (Argentina) - Licenciada
en Publicidad. Diplomada en Social Media y
Community Manager. o




g UTIC VIRTUAL

SIGEST(ALUMNOS) SIGESDOC(DOCENTES) WEB UTIC

HUB DE EMPRENDIMIENTOS CREATIVOS

Areapersonal [/ Miscursos [/ hec_z3aoézoz1 [ Campafas en redes soci

Ceneral Apertura _ Fotografias desde el celular Innovacién emprendedora WhatsApp Ofimdtica-Word ~ Tutorias para produccién de video

Herramientas de disefio para Redes Sociales Las Plataformas streaming Especificaciones de contenido

Tutorias Cestion de lamarca Como llegar a cliente Taller disefio de Flyer Control de rendimientos

O ==

—

B
Enlace de acceso: Campafias en redes sociales

Campafia en Redes Sociales

Fotograffas desde el celularz

Ofimitica: Excel

Cémo llegar a clientey fans Ofimética: Power Point

Su progreso@
m]

Grabacién de la reunién:https://usozweb.zoom.us/rec/share/xUiphohS4WCGeRTfPHk-4hzzhwafCmzZ Fri4ESU_HtQUndiXoZkAsaklKozRo-BbWDasNgYvSFjHwak

Or=w

Marketing Digital
@@ Facebook + Instagram

Pagina 1 de 23 paniela A Bernachea

s
() oY

” EVALUACION

Campafias en redes sociales (Facebook -
Instagram).

hub.creativo.utic@gmail.com Cambiar de cuenta [

*0bligatorio
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“Fortalecimiento de comp digitales de pi de servicios de la Industria
cultural y el Turismo, mediante la creacion de un hub de emprendimientos creativos y
la aplicacion de la metodologia bootcamp virtual”

BOOTCAMP
VIRTUAL

(CAMPAMENTO VIRTUAL)
INTRODUCCION A LAS COMPETENCIAS DIGITALES

Si sos musico y/o emprendedor
del sector turismo

Animate a potenciar tus
habilidades digitales para
. desarrollar de manera
mas competitiva las
actividades de tu
emprendimiento en
beneficio de la ansiada
reactivacion de la
economia post COVID-19.

.
0,
00R0E

Plan de Comunicacion

CONACYT

Y

“Fortalecimiento de competencias digitales de prestadores de servicios de la Industria
cultural y el Turismo, mediante la creacion de un hub de emprendimientos creativos y
la aplicacion de la metodologia bootcamp virtual”

BOOTCAMP
VIRTUAL ==

(CAMPAMENTO VIRTUAL) ®
INTRODUCCION A LAS COMPETENCIAS DIGITALES

Del 9 al 31 de agosto

Si sos musico y/o
emprendedor del sector
turismo

Animate a potenciar tus
habilidades digitales para
desarrollar de manera
mas competitiva las
actividades de tu
emprendimiento en
beneficio de la ansiada
reactivacion de la
economia post COVID-19.

—
moodle ZOOM GR%.QEE%

Enterate mas en https://www.utic.edu.py/v7/hub.creativo.utic/
@ hitps://web.facebook.com/CTA.UNP/ @ https://web.facebook.com/utic.edu/

amrra

- A |
SCIENCIA i% )\ESTA Fee

“Fortalecimiento de competencias digitale: prestadores de servicios de la Industria

Cultural y el Turismo, mediante la creacién de un hub de emprendimientos
creativos y la aplicacion de la metodologia bootcamp virtual”

BOOTCAMP
VIRTUAL

(CAMPAMENTO VIRTUAL)
INTkODUCCION ALAS COMPEI'ENCIAS DIGITALES

Plataforma Virtual

1]
1]

Duracion: Del 9 de agosto al 31 de agosto
Dias: Lunes, Martes y Miércoles
Horarios: 08:00, 16:00 y 19:00 horas
Dirigido a: Prestadores de servicios del sector turismo y cultural, estudiantes

universitarios de Universidades Pablicas y Privadas del Paraguay interesados
en incursionar en el sector cultural y turistico.

Y mal

Totalmente Gratuito - Se expediran certificados de participacion

Mas informes: )
https://www.utic.edu.py/v7/hub.creativo.utic/

Apoyan:
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dighales vicios de la Industria
cultural y el Turlsmo, m«hnuuemmumnmawmm
yia dela

BOOTCAMP
VIRTUAL

(CAMPAMENTO VIRTUAL)
INTRODUCCION A LAS COMPETENCIAS VIRTUALES

Del 9 al 31 de Agosto del 2021

Facilitadores:
& ) >
~ 4 X
W § 9
Lourdes Sanchez Edgar Ortellado Daniela Bernachea

£
\

Junior Roman Ruth Zorrilla Fran Silva
GRATUITO
- 1NOOI Con Certificacién
nvita y Organiza: Hub de emprendimientos creativos (BPIN20-208)
- ) (]

<& Neembucu & de Pilar P4 lovlz

Zoso PRECIENCIA '@ )N FCTA | Fee

mwcmu = ~ FCTA =5
.....‘-VWA - IENCIA V )’* rac:;:.: |m
de digitales de vicios de la Industria
cultural y el Turlsmo, mediante la creacion de un hub de emprendimientos creativos
yla dela virtual”

BOOTCAMP
VIRTUAL

(CAMPAMENTO VIRTUAL)
INTRODUCCION A LAS COMPETENCIAS VIRTUALES

: Facilitador:
} Edgar Ortellado

ack

Temas Fecha Hora

Aprender a emprender digitalmente Lunes 1915 hs
09 de Agosto

Innovacién emprendedora - Estrategias de Martes 1935 hs

crecimiento 10 de Agosto

Invita y Organiza: Hub de emprendimientos creativos (BPIN20-208)

g GRATUITO
) Con Certificacion

W= Gobemacién YA vonciaa V
o Neembucu &% de Pilar !

%C&&DNW PMIENCIA "%‘ )\ FCTA ‘F@.

7Y TECNOLS

vici de digitales de de servicios de la Industria
-myammu creacion di de tiv cultural y el Turismo, mediante la creacién de un hub de emprendimientos creativos
virtual® yla 6n de la virtual”

BOOTCAMP
VIRTUAL

(CAMPAMENTO VIRTUAL)
INTRODUCCION A LAS COMPETENCIAS VIRTUALES

Facilitadora:
Lourdes Sanchez

Temas Fecha Hora
Ofimatica: Word para emprendedores Miércoles 16al8hs
(Nivel Introductorio) 11 de Agosto

Ofimética: Power Point para emprendedores Miércoles 16al8hs
(Nivel Introductorio) 18 de Agosto

Ofimética: Excel para emprendedores Miércoles 16al18hs

(Nivel Introductorio) 25 de Agosto

Invita y Organiza: Hub de emprendimientos creativos (BPIN20-208)

GRATUITO
Con Certificacion

ot b

BOOTCAMP
VIRTUAL

(CAMPAMENTO VIRTUAL)
INTRODUCCION A LAS COMPETENCIAS VIRTUALES
Facilitador:

l’_ Junior Roman

»

Temas Fecha Hora

Fotografias desde el celular Martes 16ai8hs
10 de Agosto

Fotografias desde el celular - Segunda Parte Martes 16al8hs
17 de Agosto

Taller disefio de Flyer y logotipos con el celular Martes 6al8 hs
24 de Agosto

Invita y Organiza: Hub de emprendimientos creativos (BPIN20-208)

GRATUITO
Con Certificacion

i’ Elplas T

uct & de Pilar !

)\ FCTA |Feei

. TUCIENEERNG

de dight de servicios de la Industria
cultural y el Turlsmo, mediante la creackén de un hub de emprendimientos creativos
yla dela virtual®

BOOTCAMP
VIRTUAL

(CAMPAMENTO VIRTUAL)
INTRODUCCION A LAS COMPETENCIAS VIRTUALES

Facilitadora:
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“Fortalecimlento de competencias digitales de prestadores de servicios de la Industria
cultural y el Turismo, mediante la creacion de un hub de emprendimientos creativos
y Ia aplicacién de la metodologia bootcamp virtual”
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Conversatorio:
Maneras de potenciar tu emprendimiento
musical y Plataformas streaming
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Invita y Organiza: Hub de emprendimientos creativos (BPIN20-208)

Facilitador:
Fran Silva

Manager y Productor Mdusical
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Participantes

Distribucion de Participantes inscriptos en el Bootcamp

14%

16%

70%

Emprendedor del Sector turismo
Emprendedor del Sector cultural

Estudiantes universitarios - Otros interesados en el sector

Procedencia de los Participantes
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Evaluaciones

Talleres con evaluacion Cantidad de Evaluaciones
aprobadas

Aprender a emprender digitalmente 101
Campanas en redes sociales 148
Fotografias desde el celular 98
Innovacién emprendedora 99
WhatsApp — Videos App para edicion 93
Ofimatica: Word para emprendedores 88
Herramientas de disefio para Redes Sociales 69
Las Plataformas streaming 59
Especificaciones de contenido para cada red social a7
Fotografias desde el celular 2 53
Cémo llegar a cliente y fans. 43
Ofimatica: Power Point para emprendedores 40
Gestion de la marca empresa y marca personal 48
Como llegar a cliente y fans Pautas ADS — Facebook /
Segmentacion y estrategias 41
Taller disefo de Flyer y logotipos con el celular 38
Control de rendimientos que genera su publicidad 32
Ofimatica Excel para emprendedores 31

Promedio General 66,4




La Feria Virtual de
emprendimientos creativos

Se establecieron dos modalidades de participacion: Entrevista y Video, los interesados

presentaron sus postulaciones mediante un formulario on line de registro.

El evento fue transmitido por medio de la plataforma zoom y retransmitida en vivo por
las redes sociales de la Facultad de Ciencias, Tecnologias y Artes y la Universidad

Tecnoldgica Intercontinental.

Los materiales elaborados por los participantes estan disponibles en el canal de
YouTube de la Facultad de Ciencias, Tecnologias y Artes, asi como en el sitio web del

Hub Creativo.



» FERIA VIRTUAL DE EMPRENDIMIENTOS CREATIVOS

Arte Qom:
Emprendimiento de
Guido Caballero
Ozuna ( Pdte. Hayes)
Comunidad indigena
Toba Qom



Guido Perpi
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. p Emprendimiento de
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Artesanias con
alambre de cobre -
Accesorios Sarah

Rose
Emprendimiento de

L aura Beatriz Ortiz
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iral Jvora

que te renuevan la vida!

» FERIA VIRTUAL DE EMPRENDIMIENTOS CREATIVOS

Compralonuestro.com
(Marketplace
turistico):
Emprendimiento de
Mirian Servian (Central)

Arai Pora Viajes y
Turismo:
Emprendimiento de
Liliana Beatriz Martinez
de Bilinski y José Luis
Bilinski.(Itapua)
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El 75% manifesté estar muy de acuerdo con los
temas desarrollados.

@ Muy de Acuerdo

@ De acuerdo

@ Indiferente

@ En desacuerdo

@® Muy en desacuerdo

El 68,3% considera que las
actividades del Bootcamp
permitieron fortalecer sus
habilidades digitales.

@ Muy de Acuerdo

@ De acuerdo

@ Indiferente

@ En desacuerdo

@ Muy en desacuerdo
® Talvez




Se solicito a los participantes valorar en una escala semantica diferencial su actitud

sobre el nivel de uso de herramientas tecnoldgicas.

200

150

100

50

Deficiente

40,5%

30

20

10

Excelente

Deficiente

41,5%

53,7%

Excelente



La experiencia vivida en e|
Bootcamp
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