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Titulo que otorga: \ : .
El e_liante gue haya satisfecho todas las exigencias académicas, docume

pedagogicas y financieras tendra d%recho a recibir el: Titulo de “Licencia
Marketing” L\

Perfil de ingreso
El aspirante a ingresar a la Licenciatura en Marketing debera poseer habilidades
como:

a) Facilidad para el establecimiento de los procesos de comunicacion, personalidad
creativa, entusiasta e innovadora.

b) Espiritu emprendedor y de servicio a la sociedad.
c) Capacidad para interrelacionarse

d) Habilidad para el trabajo en equipo interdisciplinario, desarrollando el sentido dela
madurez personal la autodisciplina y la confianza en si mismo.

e) Capacidad para dar soluciones a situaciones practicas cotidianas utilizando para
este fin los conceptos y procedimientos basicos.

Perfil de Egreso

El egresado de la Licenciatura en Marketing sera capaz de:

a) Disenar, organizar, conducir y concluir exitosamente investigaciones de mercado
conforme a las Ultimas tendencias y con la ayuda de las tecnologias.

b) Analizar los precios y niveles de produccion de la competencia.

c) Medir y analizar el comportamiento del consumidor, respecto a sus gustos y
preferencias.
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k) Desarrollar competencias comunic C: ivas en las diferentes lenguas como
instrumento de acceso a la mformamon y herramienta de aprendizaje de contenidos
diversos.

l) Plantear, valuar, analizar e identificar las necesidades del mercado mediante la
planeacion, organizacion, direccion, integracion y control de las funciones propias del
marketing, con el fin de crear un enlace 6ptimo entre la organizacion y el consumidor
en forma creativa y productiva.

m) Adquirir los conocimientos necesarios en cuanto al marco legal y regulacion del
mercado nacional e internacional.

n) Desarrollar conocimiento profundo de la organizacion y funcionamiento de la
empresa.

A) Crear, innovar, disefar e implementar técnicas, sistemas y procesos de gestion
actualizados, en situaciones criticas y competitivas.

o) Demostrar aptitud y actitud que le permitan adaptarse a un mercado de trabajo
altamente competitivo con empresas comerciales en constante evolucion e
innovacion tecnoldgica.

p) Elaborar politicas de ventas, distribucion y precios de productos o servicios.
Duracion:

4 ANnos, previa defensa del Trabajo de Culminacién de Carrera
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‘_.icificado de Estudios de Driginal que acre c i de la
ducacion Media con formato vigente de la E ' . pedido por el
linisteriode EducaC|onyC|e ciasdel Paraguay.

° ‘fEn casodesolicitud de conval vc.|o|=r portrasladode o

%{.Superlor, debera presentar: Certificado de Estudios Original y legalizacién por el
'MEC Yy el respectivo programa de estudio foliado y rubricado de la Universidad de
origen.

#

ucion de Educacion

e En caso de reinsercion de estudiantes contemplados en la Res. CONES 389/2016,
la Universidad se regira por los procedimientos estipulados en la misma.

e En caso que las documentacion sea de origen extranjero (originales) deben:
Contener los sellos o registros originales de legalizacion del: Consulado paraguayo en
el pais de origen; Ministerio de Relaciones Exteriores del Educacion y Ciencias del
Paraguay. Ser acompanadas por la traduccion (al espanol), si estan en idioma
extranjero excepto el portugués.

Sedes en las que esta habilitada:
Esta oferta académica se encuentra habilitada en la Sede San Lorenzo.

Universidad Tecnolégica Intercontinental
Central de Informes: (021) 590 353

(0982) 466 412

*590 Gratis desde Tigo

www.utic.edu.py
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